
 

 

 

 

매수 (유지)  
21년 조직개편 22년 국내외 강한 브랜드와 디지털 주도 성장 

아모레퍼시픽은 Analyst Day를 통해 2021년 리뷰와 2022년 전략 방향을 제시함. 

2021년 핵심 성과는 1) 강한 브랜드 중심의 조직 개편 이후 전사 설화수와 라네즈가 

성장을 주도함. 코스알엑스 지분투자(38.4% 1,800억원)로 비유기적 성장 기반을 마

련했는데 외부 브랜드 협업으로 포트폴리오를 강화할 예정 2) 디지털 대전환. 전사

적으로 오프라인에서 디지털 중심으로 체제 전환을 본격화하며 5대 이커머스 플랫폼

에서 대부분 1위 토대 마련 3) 국내외 저수익 브랜드 정리와 통폐합으로 데일리 뷰

티의 22년 대응 기반을 마련함. 21년엔 설화수와 라네즈, 국내외 이커머스와 면세점, 

미국은 유의미한 성장세를 나타냈음에도 중국 이니스프리 부진과 중국 실적 감소는 

주가 하락의 주된 이유로 작용함. 따라서 22년 이니스프리 개선 전략은 동사의 펀더

멘탈 개선에 긍정적일 전망으로 매수 의견을 유지한다. 

22년F 중국 원차이나 전략, 10%(이커머스, 럭셔리 30%)성장, 모멘텀 회복 

22년 중국 시장은 럭셔리 카테고리가 주도하며 10% 성장을 전망. 아모레퍼시픽도 

10% 가이던스를 제시함. 성장 동력은 이커머스(비중 60%)로 성장률 30% 전망됨. 22

년 중국 이커머스 시장도 1) 하이엔드 럭셔리가 성장을 견인하며 2) MZ세대 구매력 

확대 3) 커뮤니케이션과 커머스 핵심이 이커머스에 집중될 것. 이커머스의 매출 성

장률은 30% 이상을 전망하는데 도우인,콰이쇼우 등의 라이브커머스 고성장이 뒷받

침되고 있기 때문. 22년 원차이나 전략은 중국 성장을 구체화 할 것으로 판단되는데 

1) 중국 소비자를 국내와 중국법인의 모든 판매 채널을 유기적으로 연계해서 동일한 

소비자 관점에서 분석 2) 설화수는 원차이나 전략과 중국 사업의 핵심으로 국내 및 

하이난 면세, 중국 온오프라인 각각 마케팅 투자 지속적으로 확대. 럭셔리 포지셔닝 

구축을 강화할 전망이기 때문이다. 금번 IR통해 가장 긍정적인 점은, 이니스프리의 

불확실성 해소가 가능한 전망에 있다. 1) 중국 이니스프리 2022년부터 고마진 에센

스 비중을 20%로 확대하며 저수익 카테고리 축소 2) 오프라인 효율화를 지속 22년 

말 매장수 140개(-140개)예상, 오프라인의 BEP가 전망 3) 디지털 가속화로 이커머

스 성장률 40% 및 비중 70%가 전망되기 때문이다. 21년 설화수와 디지털 중심의 성

장세가 확인에 근거할 때 22년 중국 이니스프리 방향 전환은 중국 실적의 불확실성

해소에 직접적일 것으로 판단된다.  

 

목표주가 230,000원  

현재가 (12/14) 181,500원  

   

KOSPI (12/14)  2,987.95pt  
시가총액 11,387십억원  
발행주식수 69,051천주  
액면가 500원  
52주 최고가 297,000원  
 최저가 157,000원  
60일 일평균거래대금 43십억원  
외국인 지분율 31.0%  
배당수익률 (2021F) 0.6%  
   
주주구성   
아모레퍼시픽그룹 외 4 
인 

50.19%  
국민연금공단 6.38%  
  
주가상승
률 

1M 6M 12M  
상대기준 -3% -29% -21%  
절대기준 -2% -35% -14%  

  
 현재 직전 변동  
투자의견 매수 매수 -  

목표주가 230,000 230,000 -  

EPS(21) 3,784 3,784 -  

EPS(22) 4,226 4,226 -  
  
아모레퍼시픽 주가추이  

 

 

 

 

 

 (단위:십억원,배) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

 매출액 5,580 4,432 4,813 5,289 6,476 

 영업이익 428 143 375 428 486 

 세전이익 371 25 360 404 471 

 지배주주순이익 239 35 261 292 347 

  EPS(원) 3,460 509 3,784 4,226 5,034 

  증가율(%) -28.1 -85.3 643.3 11.7 19.1 

  영업이익률(%) 7.7 3.2 7.8 8.1 7.5 

  순이익률(%) 4.0 0.5 5.5 5.6 5.5 

  ROE(%) 5.4 0.8 5.7 6.1 6.9 

 

 

 

 

 PER 57.8 404.7 48.0 43.0 36.1 

  PBR 3.1 3.2 2.7 2.6 2.4 

  EV/EBITDA 13.4 20.2 26.0 13.2 13.5 

  자료: Company data, IBK투자증권 예상 
  

140,000

160,000

180,000

200,000

220,000

240,000

260,000

280,000

300,000

320,000

2,460

2,560

2,660

2,760

2,860

2,960

3,060

3,160

3,260

3,360

20.12 21.4 21.8 21.12

(P) KOSPI(좌)

아모레퍼시픽( …
(원)

Company Update 
   

Analyst 안지영 ,  황병준   

02) 6915-5675 

jyahn@ibks.com 

 아모레퍼시픽 (090430) 
 22년 강한 브랜드와 디지털 성장 주도 

 

| 유통/화장품 | 2021. 12. 15 



 

 아모레퍼시픽 (090430) 
 

 

2 │ IBKS RESEARCH 

Analyst Day 주요 요약 

I. 원차이나 전략 강화 

22년 중국 시장은 럭셔리 카테고리가 주도하며 10% 성장을 전망. 아모레퍼시픽 중국 

법인도 10% 성장 가이던스를 제시함. 성장 동력은 이커머스(비중 60%)로 성장률 30%

가 전망됨. 22년 중국 이커머스 시장도 1) 하이엔드 럭셔리가 성장을 견인하며 2) MZ

세대 구매력 확대 3) 커뮤니케이션과 커머스 핵심이 이커머스에 집중될 것. 이커머스

의 매출 성장률은 여전히 티몰에 기반하지만 도우인, 콰이쇼우 등의 라이브커머스 고

성장을 바탕으로 30% 이상이 예상됨.  

이를 뒷받침하는 아모레퍼시픽의 원차이나 전략은 1) 중국 소비자를 대상 원차이나 관

점에서 접근을 기본으로 한다. 중국인 소비자를 국내와 중국 채널로 분리하지 않고 모

든 판매 채널을 유기적으로 연계해서 분석하고 판단하는 기준이다. 즉 국내 이커머스 

한국 면세 중국 면세 중국 온오프라인 채널 통합적인 시각에서 관리할 계획이며. 채널

간 충돌을 최소화하고 중국 경쟁력 강화하는 것이 전략의 핵심이다. 이를 바탕으로 1) 

매출과 수익성을 통합 관리함. 브랜드 실적을 법인과 채널을 별도로 구별하지 않고 하

나의 중국 고객을 대상으로 모든 채널에서 브랜드 성과 판단할 예정 2) 채널 별 가격

관리 강화. 시장의 모니터링을 과거에는 실제로 대표 상품에 따라 3%~7% 가격인상

을 순조롭게 진행했다. 향후에도 채널 별 가격 격차를 모니터링 해서 적정한 경우에 

가격 인상을 추진할 계획이다. 3) 채널 별 브랜드 및 상품 포트폴리오 최적화. 전사 차

원에서 물량 및 공급 운영기준 체계를 설립. 채널별 차별 상품 포트폴리오를 운영하며 

채널간 갈등을 최소화하며 중국 면세와 중국 onshore 채널을 강화시켜 나가는 것이다.  

2) 설화수는 원차이나 전략과 중국 사업의 핵심으로 국내 및 하이난 면세, 중국 온오

프라인 각각 마케팅 투자 지속적으로 확대. 럭셔리 포지셔닝 구축을 강화할 전망. 자

음생 중심으로 육성하며 진설라인도 확대. 하이난의 전략적 성장에 집중하며 럭셔리 

고객 경험 강화. 하이난 전용 자음생 진설 세트 출시. 하이난 내 자음생 팝업 스토어 

등 운영. 한국 면세는 브랜드 전체 매출 및 영업이익을 유지하는 채널로 역할. 윤조 

에센스 자음2종 등 에센셜 라인 중심으로 상품 구성하며 매출을 유지하며 영업이익률

은 두 자릿수를 목표함 

3) 글로벌 이커머스는 중국 내 출시하지 않은 제품 출시로 중국 소비자 반응을 먼저 

살피는 등 전술적 채널로 역할 집중할 계획. 타경로와 상품 운영 경로를 차별화해서 

향후 전략적 방향을 미리 예측할 수 있는 채널 전략을 제시함 

 

 

 

 

 

 

21년 Review 및 

22년 전략 요약 

 

1)강한 브랜드 

2)디지털 대전환 

3)국내외 저수익 브랜드 

정리 및 통폐합 
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II. 2022년 중국 법인 10%(이커머스와 럭셔리 30%) 성장 전망  

아모레퍼시픽의 중국은 판매, 생산 및 연구 3개 법인으로 구성됨. 판매법은 1993년 선

양에서 설립되어서 2000년 상해로 이전. 생산 법인은 1994년 선양 설립해서 2002년 

상해로 이전 2014년 신공장을 설립함. 연구소는 제품 개발, 임상, 고객연구, 기술법규 

4가지 기능. 중국 고객 중심의 연구 개발에 집중 

1.중국 사업의 핵심 전략 방향은 그룹 경영 원칙인 강한 브랜드, 디지털 대전환, 사업

체질 혁신 3가지와 동일함. 21년 브랜드 성과는 설화수 고성장으로 11년 런칭 이후 투

자활동 제1 브랜드로 자리 잡음. 브랜드 대표하는 자음생 비중 확대 중. 4개 분기 시

장 성장률 상회. 21년 연간 50% 가까운 성장률 시현. 2016년 설화수 10% 비중에서 

2021년 30% 후반 비중. 라네즈는 과거대비 투자 확대. 기능성 스킨케어 이미지 강화

한 가운데 광군절에서도 40% 성장함  

 

그림 1. 이커머스 채널 성장률 비교 (3분기 누적 기준)  그림 2. 중국 시장 성장은 럭셔리가 견인 

 

 

 
자료: 아모레퍼시픽, IBK투자증권  자료: 아모레퍼시픽, IBK투자증권 

 

그림 3. 중국 이니스프리 매장 수 추이 -22년F 140개  그림 4. 중국 브랜드별 오프라인 매장 수 추이 

 

 

 
자료: 아모레퍼시픽, IBK투자증권  자료: 아모레퍼시픽, IBK투자증권 
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2.디지털 대전환은 최근 3개년 가장 집중한 영역. 채널 믹스 관점에서 50% 이상. 설

화수가 고성장(+60% 후반대, 19년대비 3배 규모 성장) 플랫폼에서는 티몰 제1 플랫폼, 

틱톡이 성장 동력으로 확대. 커머스와 커뮤니케이션 통합, MZ세대 비중이 높다(20세 

미만 58%), 3선이하 비중 틱톡 60% 콰이쇼우 64% 비중으로 높음. 중국 이커머스 내 

틱톡과 콰이쇼우 매출 비중은 20년 3%에서 21년 20%로 급증함. 시장 상황에 맞게 플

랫폼 전환이 순조로운 상황. 법인 내부 역량 관점에서 중요함. 디지털 퍼포먼스를 최

적화 및 가속화하는 것. 1)브랜드 엑티베이션 증진 2) 소비자 구매 상승 3) 매출 상승 

4) 마케팅 투자 성과를 효율적으로 내는 것에 있음. 디지털 역량 극대화 노력을 강화

했음. 데이터 자동화, 시각화를 통한 분석 고도화로 퍼포먼스 마케팅이 가능해졌으며. 

데이터를 통해서 인사이트를 얻을 수 있는 단계를 마련함   

3. 사업체질 혁신은 온오프라인간 균형을 기본으로 이커머스 중심의 전개에서 오프라

인은 수익성 강화를 목표로 함. 저수익 매장에 대한 구조조정이 적극적으로 진행됨. 

이니스프리는 2019년 600개 매장에서 2021년 200개 후반으로 압축 2022년에도 추가 

폐점 지속할 계획. 라네즈와 마몽드도 백화점 매장에서 압축 작업 중 진행. 에뛰드, 

헤라, 아이포페는 오프라인에서 모두 철수했으며 이커머스에 집중하고 있음. 21년 중

국 법인은 이니스프리를 제외한 기타 브랜드들은 흑자전환이 가능할 전망 

 

III. 2022년 중국 시장 및 3대 브랜드와 이커머스 전략 

2022년 중국 시장은 럭셔리 카테고리가 주도하는 가운데 10% 성장을 전망함. 최근 

중국의 럭셔리 시장은 1) 하이엔드 럭셔리 성장주도 2) MZ세대 구매력 확대 3) 커뮤

니케이션과 커머스 핵심이 디지털에 보다 집중될 것  

1. 2022년 설화수 핵심 전략은 브랜드를 대표하는 상품을 최우선 육성하는 것. 럭셔리 

브랜드에 걸맞으며 중국 소비자 최우선 구매 이유인 효능을 적극 소구할 수 있는 자음

생, 진설라인 투자에 집중할 전망. 브랜드 성장도 자음생을 축으로 할 예정. 21년 설화

수 중 자음생 비중은 20% 후반에서 22년 40% 이상으로 증가 전망 

2. 2022년 이커머스 중 동영상 플랫폼 매출 비중 30%로 확대 전망  

1)티몰, 징동 등의 커머스 플랫폼과 2) 샤오홍수, 틱톡, 위에보와 같은 커뮤케이션 플

랫롬. 설화수의 모든 고객 커뮤니케이션은 디지털에 집중하며 샤오홍수, 틱톡, 웨이보

에 우선할 계획. MZ세대가 관심 높은 효능과 기능성에 집중할 예정. 커뮤니케이션 플

랫폼에서 발생하는 브랜드와 제품에 대한 콘텐츠를 커머스 플랫폼으로 연계하는 것. 

티몰은 충분한 리소스 투여, 경쟁심화로 수익성이 떨어지지만 징동에서 유의미한 규모

를 유지하고. 커머스와 커뮤니케이션 관점에서 두 가지 기능이 부각되는 틱톡과 콰이

쇼우 최대한 집중할 예정. 중국 브랜드 기준 이커머스 매출 비중은 60% 전망. 3) 중국 

오프라인이 어렵지만 럭셔리는 좋음. 설화수는 오프라인 매장수는 유지하면서 필요한 

상황에 따라 인앤아웃 전략으로 대응할 계획. 고객 경험 관점에서 스파서비스(120개 

매장)는 중점적으로 활용하려 함. 온오프통합 멤버십을 통해 재구매로 이어지는 서비

스로 강화 예정 
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3. 라네즈 2022년F 디지털 내 매출 비중 60%: 브랜드를 기능성 이미지를 강화하는 

제품으로 레티놀 아이크림, 워터뱅크 등의 효능 기반으로 고객과 소통. 21년부터 과거

대비 브랜드 대표 상품에 대한 투자를 강화하고 있음. 22년엔 상품 포트폴리오 변화로 

이어질 전망. 이커머스 전환 작업에 집중. 티몰은 브랜드 이지미와 대표 상품을 육성. 

징동은 현금흐름, 틱톡을 커머스와 커뮤니케이션 통합 관점에서 최우선 육성 관점   

4. 오프라인 핵심 전략은 수익성 유지 전략. 백화점 시장 어려움과 달리 중국 내수 프

렌차이즈 MBS는 성장세. 성과에 따라 적극적 입점 확대도 고려 중 

5. 이니스프리 22년 말 BEP 및 디지털 비중 70% 목표 

1) 제품은 중국과 한국의 카테고리 믹스를 비교하면 중국은 에센스 및 크림 비중이 10% 

미만인 반면 한국은 40% 수준. 과거 중국 이니스프리는 클렌저, 마스크시트 등을 중

심으로 마케팅을 진행. 2022년부터는 3대 에센스 비중을 20%로 확대하며 저수익성 

카테고리를 축소할 예정. 2) 채널은 오프라인 매장을 지속적으로 효율화 중. 2022년 

추가 140개 폐점으로 연말 140개 점포 예상. 이를 바탕으로 2022년 말 이니스프리 오

프라인의 BEP 시현도 가능할 전망. 이커머스 비중 70%로 디지털 전환을 가속화하며 

브랜드 성장률은 40% 상회 전망. 티몰에선 유지 및 성장하며 이니스프리 직영몰을 차

별화할 예정. 틱톡에서 MZ고객 유입 확대 계획. 디지털 조직 강화를 위한 컨트롤 타

워 마련할 전망   
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포괄손익계산서  재무상태표 

(십억원) 2019 2020 2021F 2022F 2023F  (십억원) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

매출액 5,580 4,432 4,813 5,289 6,476  유동자산 1,803 1,826 2,180 2,548 2,771 

  증가율(%) 5.7 -20.6 8.6 9.9 22.4    현금및현금성자산 674 794 680 954 975 

매출원가 1,501 1,265 1,358 1,508 1,910    유가증권 71 58 32 77 194 

매출총이익 4,080 3,167 3,455 3,781 4,566    매출채권 366 284 396 418 356 

  매출총이익률 (%) 73.1 71.5 71.8 71.5 70.5    재고자산 453 414 510 558 583 

판관비 3,652 3,024 3,080 3,353 4,080  비유동자산 4,186 3,876 3,714 3,234 3,237 

  판관비율(%) 65.4 68.2 64.0 63.4 63.0    유형자산 2,662 2,566 2,443 2,250 2,186 

영업이익 428 143 375 428 486    무형자산 227 209 203 216 226 

  증가율(%) -11.2 -66.6 162.0 14.1 13.6    투자자산 48 93 128 140 258 

  영업이익률(%) 7.7 3.2 7.8 8.1 7.5  자산총계 5,989 5,702 5,894 5,783 6,008 

  순금융손익 -5 -5 7 25 11  유동부채 1,067 966 944 648 559 

    이자손익 -7 -11 9 18 16    매입채무및기타채무 172 118 140 153 162 

    기타 2 6 -2 7 -5    단기차입금 53 154 38 7 9 

  기타영업외손익 -52 -113 -21 -48 -25    유동성장기부채 47 0 0 0 0 

  종속/관계기업손익 0 1 0 0 0  비유동부채 424 272 267 223 254 

세전이익 371 25 360 404 471    사채 0 0 0 0 0 

  법인세 147 3 98 107 118    장기차입금 0 0 0 0 0 

  법인세율 39.6 12.0 27.2 26.5 25.1  부채총계 1,490 1,238 1,210 872 813 

  계속사업이익 224 22 263 297 354  지배주주지분 4,489 4,468 4,686 4,908 5,186 

  중단사업손익 0 0 0 0 0    자본금 35 35 35 34 34 

당기순이익 224 22 263 297 354    자본잉여금 724 724 724 724 724 

  증가율(%) -33.2 -90.2 1,100.4 13.1 19.1    자본조정등 -118 -118 -118 -118 -118 

  당기순이익률 (%) 4.0 0.5 5.5 5.6 5.5    기타포괄이익누계액 -25 -20 -7 -7 -7 

  지배주주당기순이익 239 35 261 292 347    이익잉여금 3,874 3,848 4,053 4,275 4,552 

기타포괄이익 7 12 12 0 0  비지배주주지분 9 -3 -2 3 9 

총포괄이익 231 34 275 297 354  자본총계 4,499 4,464 4,684 4,911 5,195 

EBITDA 913 602 416 795 770  비이자부채 1123 950 1067 736 645 

  증가율(%) 22.1 -34.1 -30.8 91.1 -3.2  총차입금 367 288 143 136 168 

  EBITDA마진율(%) 16.4 13.6 8.6 15.0 11.9  순차입금 -377 -564 -569 -894 -1,002 

 

투자지표  현금흐름표 

(12월 결산) 2019 2020 2021F 2022F 2023F  (십억원) 2019 2020 2021F 2022F 2023F 

주당지표(원)       영업활동 현금흐름 718 554 328 650 719 

  EPS  3,460 509 3,784 4,226 5,034    당기순이익 224 22 263 297 354 

  BPS  65,050 64,736 67,902 71,115 75,138    비현금성 비용 및 수익 795 609 129 391 298 

  DPS  1,000 800 1,000 1,000 1,000    유형자산감가상각비 485 459 41 368 284 

밸류에이션(배)         무형자산상각비 0 0 0 0 0 

  PER  57.8 404.7 48.0 43.0 36.1    운전자본변동 -161 40 -76 -55 51 

  PBR 3.1 3.2 2.7 2.6 2.4    매출채권등의 감소 -83 70 -31 -23 62 

  EV/EBITDA 13.4 20.2 26.0 13.2 13.5    재고자산의 감소 -94 0 -43 -48 -25 

성장성지표(%)         매입채무등의 증가 62 -48 -3 13 8 

  매출증가율 5.7 -20.6 8.6 9.9 22.4    기타 영업현금흐름 -140 -117 12 17 16 

  EPS증가율 -28.1 -85.3 643.3 11.7 19.1  투자활동 현금흐름 -403 -206 -338 46 -530 

수익성지표(%)         유형자산의 증가(CAPEX) -247 -183 -47 -200 -220 

  배당수익률 0.5 0.4 0.6 0.6 0.6    유형자산의 감소 28 25 3 0 0 

  ROE 5.4 0.8 5.7 6.1 6.9    무형자산의 감소(증가) -32 -32 -13 -13 -10 

  ROA  3.9 0.4 4.5 5.1 6.0    투자자산의 감소(증가) -2 -50 25 -69 -31 

  ROIC 7.6 0.8 9.6 10.7 12.3    기타 -150 34 -306 328 -269 

안정성지표(%)       재무활동 현금흐름 -387 -216 -109 -422 -298 

  부채비율(%) 33.1 27.7 25.8 17.8 15.6    차입금의 증가(감소) 0 0 0 0 0 

  순차입금 비율(%) -8.4 -12.6 -12.1 -18.2 -19.3    자본의 증가 0 0 0 0 0 

  이자보상배율(배) 21.4 8.4 0.0 0.0 159.6    기타 -387 -216 -109 -422 -298 

활동성지표(배)       기타 및 조정 10 -12 5 0 0 

  매출채권회전율 17.1 13.6 14.2 13.0 16.7  현금의 증가 -62 120 -114 274 -109 

  재고자산회전율 13.0 10.2 10.4 9.9 11.4    기초현금 736 674 794 680 954 

  총자산회전율 1.0 0.8 0.8 0.9 1.1    기말현금 674 794 680 954 845 

*주당지표 및 밸류에이션은 지배주주순익 및 지배주주지분 기준    
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Compliance Notice 

동 자료에 게재된 내용들은 외부의 압력이나 부당한 간섭없이 본인의 의견을 정확하게 반영하여 작성되었음을 확인합니다. 

 

동 자료는 기관투자가 또는 제3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 

동 자료는 조사분석자료 작성에 참여한 외부인(계열회사 및 그 임직원등)이 없습니다. 

조사분석 담당자 및 배우자는 해당종목과 재산적 이해관계가 없습니다. 

동자료에 언급된 종목의 지분율 1%이상 보유하고 있지 않습니다. 

당사는 상기 명시한 사항 외 고지해야 하는 특별한 이해관계가 없습니다. 

 

종목명 담당자 
담당자(배우자) 보유여부 1%이상 

보유여부 

유가증권 

발행관련 

계열사 

관계여부 

공개매수 

사무취급 
IPO 

회사채 

지급보증 

중대한 

이해관계 

M&A 

관련 수량 취득가 취득일 

해당 사항 없음 

 

투자의견 안내 (투자기간 12개월)  투자등급 통계 (2020.10.01~2021.09.30) 

종목 투자의견 (절대수익률 기준)    투자등급 구분 건수 비율(%) 

적극매수 40% ~ 매수 15% ~ 중립 -15% ~ 15% 매도 ~ -15%  매수 135 94.4 

업종 투자의견 (상대수익률 기준)    중립 8 5.6 

비중확대 +10% ~ 중립 -10% ~ +10% 비중축소 ~ -10%   매도 0 0 

 

최근 2년간 주가 그래프 및 목표주가(대상 시점 1년) 변동 추이 (◆) 적극매수 (▲) 매수 (●) 중립 (■) 비중축소 (■) Not Rated / 담당자 변경 

아모레퍼시픽 
추천 
일자 

투자 
의견 

목표가 
(원) 

괴리율(%) 추천 
일자 

투자 
의견 

목표가 
(원) 

괴리율(%) 

평균 최고/최저 평균 최고/최저 

 

2019.10.31 매수 220,000 -9.27 7.50 2021.12.14 매수 230,000   

2020.02.05 매수 210,000 -18.65 -7.38      

2020.04.07 매수 190,000 -8.72 -5.00      

2020.04.28 매수 220,000 -23.40 -17.50      

2020.07.07 매수 200,000 -17.97 -14.50      

2020.08.03 매수 190,000 -4.13 21.84      

2021.01.22 매수 270,000 -11.17 0.74      

2021.04.12 매수 300,000 -12.39 -10.67      

2021.04.28 매수 320,000 -16.25 -7.19      

2021.07.28 매수 280,000 -25.55 -17.14      

2021.10.11 매수 230,000 -21.64 -16.30      
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